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ABSTRAK

PENGARUH ISLAMIC BRANDING, LIFESTYLE, DAN INFLUENCER
ENDORSEMENT TERHADAP MINAT PEMBELIAN PRODUK RABBANI
DI KABUPATEN KEBUMEN

Penelitian ini dilaksanakan dengan tujuan untuk menganalisis pengaruh
Islamic Branding, Lifestyle dan Influencer Endorsement terhadap minat pembelian
produk Rabbani di Kabupaten Kebumen. Latar belakang penelitian ini didorong
oleh dominasi merek Rabbani dalam industri busana muslim serta kebutuhan untuk
merumuskan strategi pemasaran dengan nilai-nilai keislaman dan pola hidup
konsumen muslim modern. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
desain asosiatif-kausal, melibatkan 150 responden muslim yang dipilih melalui
teknik purposive sampling dengan kriteria mengenal produk Rabbani dan aktif di
media sosial. Data dikumpulkan menggunakan kuesioner skala Likert lima poin dan
diolah melalui perangkat lunak SPSS. Hasil analisis regresi linier berganda
menghasilkan persamaan Y = —0,738 + 0,483X1 + 0,479X2 + 0,211X3,
menunjukkan pengaruh parsial yang signifikan. Secara spesifik, Islamic Branding
memiliki nilai t = 7,771 (p < 0,001), Lifestyle memiliki nilai t = 6,564 (p < 0,001)
dan Influencer Endorsement memiliki nilai t = 3,368 (p =0,001). Temuan penelitian
menegaskan bahwa citra merek Islami berperan besar dalam membangun niat beli
konsumen, di mana kesesuaian gaya hidup religius-modern memperkuat preferensi
terhadap busana Rabbani, sementara kredibilitas, daya tarik, serta keahlian
influencer menjadi faktor pendukung yang meningkatkan efektivitas pesan
pemasaran dalam membentuk intensi pembelian.

Kata Kunci: Islamic Branding, Lifestyle, Influencer Endorsement, Minat Pembelian
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ABSTRACT

INFLUENCE OF ISLAMIC BRANDING, LIFESTYLE, AND INFLUENCER
ENDORSEMENT ON PURCHASE INTENTION OF RABBANI PRODUCT IN
KEBUMEN REGENCY

This study was conducted to analyze the effects of Islamic Branding, Lifestyle,
and Influencer Endorsement on the purchase intention for Rabbani products in
Kebumen Regency. The research background is motivated by Rabbani’s dominance
in the Muslim fashion industry and the need to formulate marketing strategies
aligned with Islamic values and the lifestyles of modern Muslim consumers. The
study employs a quantitative method with an associative—causal design, involving
150 Muslim respondents selected through purposive sampling based on the criteria
of being familiar with Rabbani products and active on social media. Data were
collected using a five-point Likert-scale questionnaire and processed with SPSS
software. Multiple linear regression analysis produced the equation Y = —0.738 +
0.483X1 + 0.479X2 + 0.211X3, indicating significant partial effects. Specifically,
Islamic Branding recorded t = 7.771 (p < 0.001), Lifestyle t = 6.564 (p < 0.001),
and Influencer Endorsement t = 3.368 (p = 0.001). The findings affirm that an
Islamic brand image plays a substantial role in building consumers’ purchase
intentions, alignment with a religious—modern lifestyle strengthens preferences for
Rabbani apparel; and influencer credibility, attractiveness, and expertise serve as
supporting factors that enhance the effectiveness of marketing messages in shaping
purchasing intentions.

Keywords: Islamic Branding, Lifestyle, Influencer Endorsement, Purchase
Intention
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Indonesia merupakan negara dengan penduduk mayoritas umat Islam.
Mengacu pada data Direktorat Jenderal Kependudukan dan Pencatatan Sipil (Ditjen
Dukcapil) Kemendagri pada semester I tahun 2024 jumlah penduduk muslim di
indonesia adalah sebesar 245 juta atau sebesar 87,08% dari total populasi penduduk
Indonesia. Jumlah yang merupakan mayoritas tersebut, mendorong terjadinya
perkembangan industri Fashion yang semakin pesat seiring dengan meningkatnya
kesadaran masyarakat terhadap produk islami, terutama busana muslim (Rabbi,
2021).

Fashion adalah cerminan dari masyarakat modern yang terdiri dari unsur
keindahan, kreativitas, dan gaya hidup yang terus berkembang (Campos et al.,
2022). Fashion adalah elemen kehidupan manusia yang tidak terpisahkan dan
merupakan bagian penting dari salah satu kebutuhan dasar (Trisnawati ef al., 2022).
Saat ini, Fashion tidak lagi hanya sekedar bungkus atau hiasan untuk tubuh, tetapi
juga mencerminkan kepribadian seseorang (Jeong and Ko, 2021). Gaya penampilan
akan menjadi penilaian seseorang oleh orang lain (Bulandari and Sumar, 2024).
Fashion juga dapat digunakan sebagai cara untuk mengekspresikan diri (Fahrullah
etal., 2024).

Tabel 1. 1 Top Brand Busana Muslim Indonesia Tahun 2020-2024

No Nama Brand 2020 2021 2022 2023 2024
1 Rabbani 19.60 2220 2230 2530  28.50
2 Zoya 13.60  21.30  20.50 19.60 18.20
3 Azkasyah 9.50 10.40 10.90 7.60 7.30
4 Muslimadani 17.40 13.60 14.50 6.60 7.10
5 Aden - - - - 6.30

Sumber: www.topbrand-award.com
Berdasarkan tabel 1.1, dapat dilihat bahwa busana muslim telah mengalami

perkembangan positif dari tahun ke tahun. Produk Rabbani mendominasi pasar dari
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2020 hingga 2024 dan mencatat rekor tertinggi tahun 2024 sebesar 28,5%.
Selanjutnya, produk Zoya yang mengalami kenaikan ditahun 2021 namun kembali
turun pada tahun 2023 dan 2024, disusul merek lain yang sejenis.

Rabbani, merupakan salah satu brand Fashion pertama dan terbesar di
Indonesia (Yuniwinarti and Zed, 2023). Berdasarkan data yang bersumber dari web
resminya (rabbani.id), Rabbani telah memiliki 200 cabang outlet yang tersebar di
seluruh propinsi di Indonesia. Jawa Tengah sendiri, Rabbani memiliki 22 cabang
outlet. Salah satunya di Kabupaten Kebumen yang terletak di JI. Pahlawan nomer
49, Keposan, Kebumen, Kec. Kebumen, Kab. Kebumen, Jawa Tengah.

Tabel 1. 2 Konsumen Produk Rabbani di Kabupaten Kebumen

No Kecamatan Jumlah Pengguna
1  Kebumen Kota 25
2 Sruweng 15
3 Karanganyar 10
4  Gombong 20
5 Pejagoan 5
6  Adimulyo 8
7  Ambal 7
8  Kutowinangun 5
9 Klirong 3

10 Karanganyar 5
Total 100

Sumber: Mini Riset, 2025
Berdasarkan tabel 1.2 mini riset yang dilakukan oleh peneliti mengenai
pengguna brand Rabbani di Kabupaten Kebumen, ditemukan bahwa terdapat
variasi yang signifikan dalam distribusi pengguna di setiap kecamatan. Dari total
100 pengguna, Kebumen Kota menjadi kecamatan dengan jumlah pengguna
terbanyak, yakni sebanyak 25 orang. Hal ini bisa dimaklumi karena kebanyakan
konsumen di kota-kota besar atau pusat administrasi cenderung memiliki akses

lebih mudah terhadap produk fashion, seperti yang ditawarkan oleh brand Rabbani.

Universitas Muhammadiyah Gombong



Kecamatan Gombong dan Sruweng juga menunjukkan angka yang cukup tinggi,
masing-masing dengan 20 dan 15 pengguna, yang mencerminkan basis pelanggan
yang cukup kuat di daerah ini.

Sementara itu, kecamatan lain seperti Karanganyar, Pejagoan, dan Adimulyo
memiliki jumlah pengguna yang lebih kecil, masing-masing dengan 10, 5, dan 8
orang, yang menunjukkan bahwa meskipun ada konsumen dari daerah-daerah
tersebut, pasar Rabbani di wilayah ini mungkin belum sebesar di daerah yang lebih
urban. Ambal, Kutowinangun, dan Klirong mencatatkan angka yang lebih rendah,
dengan total 5 hingga 7 pengguna di setiap kecamatan. Dari fenomena tersebut
penulis ingin mencari tahu lebih lanjut apa faktor-faktor yang mempengaruhi minat
beli produk Rabbani.

Menurut (Kotler and Keller, 2012) minat pembelian adalah kecenderungan
konsumen untuk membeli produk atau jasa tertentu yang merupakan hasil dari
proses evaluasi internal konsumen yang melibatkan persepsi, sikap, dan keputusan
yang diambil berdasarkan informasi yang tersedia . Minat beli adalah keinginan
konsumen yang hadir untuk melakukan pembembelian, setelah mereka
mengimplementasikan kegiatan pra-pembelian, bisa dalam bentuk mencari tahu apa
keinginannya serta produk apa yang bisa memadai keperluannya (Septyadi et al.,
2022). (Haryani, 2023) menyatakan bahwa minat pembelian dapat dipengaruhi oleh
faktor keyakinan akan suatu kepercayaan, seperti agama dan kepercayaan adat
setempat.

Tabel 1. 3 Jumlah Penduduk Menurut Agama di Kabupaten Kebumen Tahun 2023

No Agama Jumlah Penganut
1 Islam 1.420.918
2 Protestan 7.122
3 Katolik 3.770
4 Budha 1.996
5 Lainnya 189
6 Hindu 29

Sumber: Sumber: BPS Kabupaten Kebumen
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Berdasarkan tabel 1.3, sebagian besar penduduk Kabupaten Kebumen
merupakan penganut agama islam, yang mendorong perkembangan trend busana
muslim ke arah gaya hidup islami (Kusuma et al., 2020). (Fahrullah et al., 2024)
menjelaskan bahwa Rabbani telah berhasil membangun brand yang kuat sehingga
masyarakat mengenalnya sebagai sebuah merek yang mengedepankan busana
muslim dengan konsep Islamic Branding.

Setyaningsih (2021) menyatakan bahwa Islamic Branding dapat diartikan
sebagai penggunaan nama yang mengandung unsur keislaman yang bertujuan untuk
menunjukkan identitas kehalalan suatu produk. Konsep ini menjadi salah satu
strategi krusial bagi bisnis yang menargetkan konsumen muslim (Ferdy and Fikri,
2024). Mengingat karakteristik unik dari masyarakat muslim Indonesia yang besar
dan beragam, strategi pemasaran secara komprehensif perlu dilakukan agar dapat
menambah wawasan untuk memenuhi kebutuhan dan preferensi mereka (Manan
and Munawati, 2022). Mengenakan produk Fashion Islami sebagai bagian dari
Lifestyle, mencerminkan dorongan konsumen muslim untuk menyatukan nilai-nilai
agama dengan model yang sesuai dengan keyakinan mereka (Fahrullah et al.,
2024).

Lifestyle atau gaya hidup menurut (Hartati, et al., 2016) adalah cara hidup
individu yang mencakup berbagai aspek kehidupan sehari-hari, termasuk,
prevalensi, nilai-nilai kehidupan yang di anut, dan aktivitas yang dijalani individu.
Penelitian (Salirrosas ef al., 2025) menunjukkan bahwa Lifestyle selain dipengaruhi
oleh faktor ekonomi dan sosial, ia juga dipengaruhi oleh faktor psikologis dan
budaya. Selain itu, penelitian oleh (Sari, 2022) menambahkan bahwa Lifestyle dapat
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen dan preferensi produk, sehingga
memahami Lifestyle adalah kunci untuk mengembangkan desain pemasaran yang
efisien dan menarik bagi target konsumen. Strategi pemasaran yang
menggabungkan antara Lifestyle dan Influencer Endorsement yang telah diteliti
oleh (Jain et al., 2022) terbukti efektif dalam meningkatkan popularitas merek suatu
produk. Menurut (Sujanawati, 2024) Islamic Branding dan Lifestyle memiliki

pengaruh terhadap minat beli, pada riset tersebut disarankan menambahkan faktor-
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faktor lain yang mungkin memberikan pengaruh terhadap minat beli salah satunya
yaitu Influencer Endorsement.

Menurut Kotler dan Keller dalam (Wahyudi, 2022) Influencer di definisikan
sebagai seseorang yang mampu memberikan pengaruh keputusan membeli dengan
cara memberikan penjelasan, definisi, dan menginformasikan detail produk, dan
menginformasikan bagaimana nilai item lainnya, sampai pada moment ketika
konsumen mampu membuat keputusan pembelian yang terbaik. Influencer, dengan
basis pengikut yang besar dan loyal, memiliki kemampuan untuk membentuk opini
dan mempengaruhi perilaku konsumen melalui konten yang mereka bagikan di
media sosial (Alfarizi, et al., 2022). Penelitian oleh (Kim and Park, 2020)
menunjukkan bahwa endorsement oleh Influencer yang memiliki gaya hidup yang
relevan dengan target pasar dapat meningkatkan minat beli dan loyalitas merek.
Selain itu, studi oleh (Aulia and Kartika, 2019) menemukan bahwa Influencer
Endorsement yang efektif dapat menciptakan koneksi emosional antara pengguna
dan merek, sehingga timbul keinginan atau minat pembelian.

Permasalahan di atas, menunjukan adanya kebutuhan mendesak untuk
penelitian lebih lanjut yang menggabungkan ketiga variabel ini untuk memberikan
wawasan yang lebih komprehensif dan praktis bagi strategi pemasaran merek
Rabbani di Indonesia khususnya di kabupaten Kebumen. Oleh karena itu, penulis
tertarik untuk meneliti “Pengaruh Islamic Branding, Lifestyle, Dan Influencer
Endorsement Terhadap Minat Pembelian Produk Rabbani di Kabupaten

Kebumen”

1.2 Rumusan Masalah

Berlandaskan paparan latar belakang tersebut, penelitian ini akan mengkaji
beberapa pertanyaan, yakni:
1. Apakah Islamic Branding mempengaruhi minat pembelian produk Rabbani?
2. Apakah Lifestyle konsumen mempengaruhi minat pembelian produk Rabbani?
3. Apakah Influencer Endorsement mempengaruhi minat pembelian produk

Rabbani?
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1.3

14

Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk:
Menganalisis dampak Islamic Branding terhadap minat pembelian produk
Rabbani.
Menganalisis dampak Lifestyle konsumen terhadap minat pembelian produk
Rabbani.
Menganalisis dampak [Influencer Endorsement terhadap minat pembelian

produk Rabbani.

Manfaat Penelitian
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat sebagai berikut:
Manfaat Teoritis
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memperkaya literatur mengenai
pengaruh Islamic Branding, Lifestyle, dan Influencer Endorsement terhadap
minat pembelian, khususnya dalam konteks produk Fashion muslim Rabbani.
Manfaat Praktis
Penelitian ini memberikan wawasan bagi pelaku industri Fashion
muslim dalam mengembangkan strategi pemasaran yang lebih efektif, terutama
dalam membentuk citra merek yang sesuai dengan nilai-nilai Islam,
mengakomodasi gaya hidup konsumen, dan memanfaatkan Influencer

Endorsement secara optimal.
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LAMPIRAN
Lampiran 1. Kuesioner Penelitian
KUISIONER PENELITIAN
PENGARUH ISLAMIC BRANDING, LIFESTYLE, DAN INFLUENCER
ENDORSEMEN TERHADAP MINAT PEMBELIAN PRODUK RABBANI DI

KABUPATEN KEBUMEN

Identitas Narasumber

Nama

Jenis Kelamin - Laki-laki Perempuan

Apakah profesi saudara?

Mahasiswa Pegawai Wiraswasta Lainnya

Apakah saudara mengetahui tentang produk Rabbani?

Ya Tidak

Berapakah Usia saudara?

18-25 Tahun 26-35 Tahun >35 Tahun

Apakah saudara aktif menggunakan media sosial?

Ya Tidak

Daftar Kuisioner

Beri tanda (\) Bila jawaban saudara sesuai dengan jawaban dibawah ini:
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SS = Sangat Setuju Dengan nilai 5 point

S = Setuju Dengan nilai 4 point
N = Netral Dengan nilai 3 point
TS = Tidak Setuju Dengan nilai 2 point

STS = Sangat Tidak Setuju  Dengan nilai 1 point

Variabel Islamic Branding (X1)

No Pertanyaan SS | S| N | TS | STS

Saya merasa bahwa merek Rabbani

merepresentasikan nilai-nilai Islami.

Saya sudah sering mendengar tentang

merek Rabbani dari berbagai sumber.

Saya percaya bahwa Rabbani selalu
menjaga kualitas produk yang sesuai

3. | dengan nilai-nilai Islam

Saya percaya bahwa Rabbani selalu

memastikan produknya sesuai dengan

4.

standar halal.
Variabel Lifestyle (X2)

No Pertanyaan SS | S| N | TS | STS
Saya aktif mengikuti tren Fashion Islami

1 melalui media sosial atau platform online
Rabbani menjadi salah satu

) merek Fashion Islami yang selalu
menarik perhatian saya
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Saya merasa bahwa produk Rabbani
memiliki desain yang modern tanpa

menghilangkan unsur syariat Islam

Variabel Influencer Endorsemen (X3)

Pertanyaan

SS

S

TS

STS

Saya percaya bahwa Arafah Rianti
sebagai Influencer yang mempromosikan
produk Rabbani memberikan informasi

yang jujur.

Saya merasa Influencer Arafah Rianti
memiliki citra Islami yang kuat, sehingga

relevan dengan produk Rabbani.

Saya merasa bahwa Influencer Arafah
Rianti memiliki kemampuan untuk
memberikan rekomendasi yang

relevan tentang produk Islami

Penampilan =~ Arafah  Rianti  yang
mempromosikan produk Rabbani, sesuai

dengan gaya hidup Islami yang modern.

Variabel Minat Pembelian (Y)

Pertanyaan

SS

TS

STS

Saya merasa yakin bahwa produk Rabbani

adalah pilihan yang tepat untuk saya beli.

Saya sering mencari ulasan atau
rekomendasi mengenai produk Rabbani

melalui media sosial atau situs web.
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Saya merasa produk Rabbani paling
sesuai dengan kebutuhan dan gaya hidup

saya.

Saya bersedia merekomendasikan produk
Rabbani kepada teman atau keluarga

saya.
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Lampiran 2. Jawaban Responden

| X1.1 | X1.2 | X1.3 \ X1.4 | X2.1 | X2.2 | X2.3 \ X3.1 | X3.2 | X3.3 | X3.4 | v.1 | v.2 \ v.3 \ v.4 \

Universitas Muhammadiyah Gombong



Universitas Muhammadiyah Gombong



Universitas Muhammadiyah Gombong



Universitas Muhammadiyah Gombong



Lampiran 3. Hasil Pengujian Data
1. Uji Validitas
a. Variabel Minat Pembelian

Correlations

Minat_Pembe
Y1 Y2 Y3 Y4 lian
Minat_Pembelia Pearson .845™ .782” .827” .828™ 1
n Correlation
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150
**_Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).
b. Variabel Islamic Branding
Correlations
Islamic_Bra
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 nding
Islamic_ Pearson Correlation .814” .829™ .865™ .869™ 1
Brandin -
g Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).

c. Variabel Lifestyle

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 Lifestyle
Lifestyle Pearson Correlation .867" .847" .887" 1
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000
N 150 150 150 150

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).
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d. Variabel Influencer Endorsemen

Correlations

Influencer_E

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 ndorsement
Influencer_Endorsem Pearson .814" 861" .773" .805" 1
ent Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).

2. Uji Reliabilitas

a. Variabel Islamic Branding

b. Variabel Lifestyle

Reliability Statistics Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items Cronbach's Alpha [N of Items
.866 4 253 3

c. Variabel Influencer Endorsemen

Pembelian

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.829 4
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.838 4

d. Variabel Minat
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3. Uji Asumsi Klasik

a.

b.

Model

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Standardized

Residual
N 150
Normal Parameters?®® Mean .0000000

Std. Deviation {.98988170

Most Extreme Absolute .086
Differences —
Positive .086
Negative -.051
Test Statistic .086
Asymp. Sig. (2-tailed) .285

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Standar
dized

Unstandardized Coeffici

Coefficients

Std.
B Error

ents

Beta t Sig.

Collinearity
Statistics

Tolerance VIF

(Constant) -.738 1.481

Islamic_Bran .483 .062
ding

Lifestyle 479 .073
Influencer_E .211 .063
ndorsement

-.498 .619

.488 7.771 .000

412 6.564 .000

211 3.368 .001

.992 1.009
.993 1.007
.998 1.002
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a. Dependent Variable: Minat_Pembelian

c. Uji Heterokedastisitas

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.415 .907 2.661 .009
Islamic_Branding -.054 .038 - 117 -1.418 .158
Lifestyle -.037 .045 -.068 -.826 410
Influencer_Endorsement-.004 .038 -.010 -.116 .908

a. Dependent Variable: ABRES
4. Uji Hipotesis (Uji t)

Coefficients?

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.738 1.481 -.498 .619
Islamic_Branding .483 .062 .488 7.771 .000
Lifestyle .479 .073 412 6.564 .000
Influencer_Endorsement .211 .063 211 3.368 .001

a. Dependent Variable: Minat_Pembelian
5. Uji Koefisien Determinasi
Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 .655° .429 417 1.55503

a. Predictors: (Constant), Influencer_Endorsement, Lifestyle,
Islamic_Branding
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Lampiran 4. Surat Keterangan Lolos Cek Similarity
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Lampiran 5. Lembar Konsultasi Pembimbing
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